BUCHUNGSPORTALE

Online Travel Agencies (OTAS)
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BUCHUNGSPORTALE

«Die Kosten, um Buchungen aus derm Markt zu erhalten, werden immer hoher, da
die Provisionen steigen und sich dadurch die variablen Kosten 1m Hotel drama
tisch erhohen konnen. Fur die Bequemlichkeit der Kunden, alles zu jeder Zeit zu
gunstigsten Preisen im Netz buchen zu konnen, muss letztlich der Hotelier bezah
en. der die vielen verschiedenen Reservierungskanale nutzt, um uberhaupt am
Vertriebsmarkt teilzunehmen. FUr den Hotelier kommt es also darauf an, seine
Kosten gut und immer wieder neu zu kalkulieren und gleichzeitig genavestens Zu
uberprufen, welche Vertriebspartner welche genauven Umsatze zu welchen Ver
triebskosten bringen.=
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WAS BLEIBT VON EINER HOTELBUCHUNG UBRIG?
Direkibuchang/ Homepage
Buchiung ubey Betadler fwig 1. B. HRS)
Buchung Ober Reisebdro, CRS & GD5 -
Ertrag ca 7659 des pebuchlen Preigss
.J -’
ey
o
T Buchung dber Reiseveranstalter: =
Ertragca. 75,0% des gebuthien Preises
Buchung Ober Merchandiser & CRS: -
Ertrag ca. 67.0% des gebuchlen Préises
Buchung dber Wholesaler: E

Ertrag ¢a. 50,0% des gedur
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